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Gastos de Comercializaciéon, Propaganda y Publicidad

En sesidén de 11 de mayo de 2019, la Segunda Seccién de la Sala
Superior del Tribunal Federal de Justicia Administrativa emitio (2)
tesis aisladas relacionadas con la estricta indispensabilidad de
diferentes erogaciones en relacion con la existencia de un contrato
de licencia no exclusiva por el cual se pagan regalias.

La primera de las tesis, se pronuncia respecto a la deducibilidad
de los “gastos de comercializacion” al considerarlas estrictamente
indispensables para contribuyentes cuya actividad principal
consiste en la compra-venta de productos bajo marcas cuyo uso y
explotacion le fueron otorgados mediante contratos de licencia no
exclusiva.

Mientras que la segunda de las tesis, se pronuncia respecto a
la improcedencia de la deducciéon de “gastos de propaganda
y publicidad”, al no ser estrictamente indispensable para
contribuyentes cuya actividad principal consiste en la compra-
venta de productos bajo marcas cuyo uso y explotacién les fue
otorgada mediante contratos de licencia no exclusiva.

Ambos criterios derivaron del estudio que realizé la Segunda
Seccién de la Sala Superior sobre la estricta indispensabilidad
de las deducciones por (i) los gastos de comercializacion y (ii)
gastos de promocidén y publicidad, a continuacién los puntos que
consideramos mas relevantes.

i. Deducibilidad de los Gastos de Comercializacion.

La Segunda Seccidn de la Sala Superior estimé que los gastos de
“comercializacién” resultan estrictamente indispensables para el
cumplimiento de las actividades de los contribuyentes dedicados
a la comercializacion de productos y por lo tanto cumplen con los
requisitos para su deduccion.

Lo anterior, tomando en cuenta que dichas erogaciones generan para
los contribuyentes las condiciones y vias de distribucién necesarios
para el desarrollo de la actividad de comercializacién, siendo
intrascendente para efectos de la deduccidn, si el contribuyente es
el titular de la marca bajo la cual vende sus productos o no.

En otras palabras, los gastos de comercializacién se consideraran
estrictamente indispensables para un contribuyente cuya actividad
principal consista en las actividades de distribucién de productos,
independientemente de si se realizan pagos de regalias por el uso
de marcas.

ii. Deducibilidad de los Gastos de Propaganda y Publicidad.

Asimismo, la Segunda Seccion de la Sala Superior considerd que
los “gastos de propaganda y publicidad” no pueden considerarse

Sanchez Devanny es una firma
de abogados lider en México que
brinda asesoria legal integral a
clientes mexicanos y extranjeros.

Areas de practica

Corporativo y Transaccional

Financiamiento Corporativo y de
Proyectos

Instituciones y Servicios
Financieros

Comercio Exterior y Aduanas

Inmobiliario, Infraestructura
y Hoteleria

Fiscal

Gestion Patrimonial y Planeacion

Sucesoria

Laboral, Seguridad Social
y Migratorio

Gobierno Corporativo y
Cumplimiento Regulatorio

Energia, Recursos Naturales
y Ambiental

Salud, Alimentos y Cosméticos

Propiedad Intelectual,
Entretenimiento y Deporte

Datos Personales y Tecnologias
de la Informacién

Litigio y Medios Alternativos de
Solucién de Controversias

Competencia Econdmica




como erogaciones estrictamente indispensables para el desarrollo
de las actividades de comercializacion de un contribuyente, ya que
estas no estan directamente relacionadas con las actividades de
comercializacién.

Lo anterior, considerando que las erogaciones de “propaganda y
publicidad” tienen por objeto dar a conocer un articulo o producto
con la finalidad de atraer adeptos o compradores a través de los
medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de las
cosas o de los hechos.

En consecuencia, la Sala estimo que dichas erogaciones no se
enfocan en el articulo o producto en particular o a las actividades
de comercializacion desarrolladas por el contribuyente, sino al
posicionamiento de una marca en el mercado a efecto de conferirle
notoriedad, fama y reconocimiento entre el publico consumidor,
por lo cual las mencionadas erogaciones Unicamente incrementan
el valor de la marca en beneficio exclusivo del titular de esta.

De lo anterior, se advierte que en la medida en que el contribuyente
dedicado a la distribucion o comercializacion de productos o
mercancias pague regalias por el uso y explotacién de marcas
otorgadas mediante contratos de licencia no exclusiva, no podra
realizar deducir los “gastos de propaganda y publicidad” en que
haya incurrido.

Estimamos que la posicion tomada por la Sala, respecto a los gastos
de propaganda y publicidad afectara a aquellos contribuyentes que
paguen regalias por el uso de marcas y que a su vez realicen este
tipo de gastos ya que no seran considerados como estrictamente
indispensables bajo las posturas tanto de la autoridad como de
la Sala y por lo tanto no deducibles. Lo anterior aun y cuando
el criterio de la Sala anteriormente citado no es de aplicacion
obligatoria.

Asimismo, es importante destacar que la posicién de la Sala respecto
a los gastos de propaganda y publicidad es absoluta, es decir,
éstos siempre se encontraran relacionados con el incremento en el
valor de una marca y en consecuencia solo podran ser erogaciones
estrictamente indispensables (y por lo tanto deducibles) para el
duefio de la misma.

Es importante destacar que pese a que la controversia derivd
de un caso donde podria haberse argumentado una erosion
de la base fiscal mexicana por tratarse de una operacién entre
partes relacionadas (regalias) que podria tener solucion bajo la
perspectiva de precios de transferencia asumiendo un ajuste, la
sala Unicamente se limité a analizar la estricta indispensabilidad de
la erogacién y concluir que los gastos de propaganda y publicidad
no son deducibles.

Lo anterior, derivo en criterios absolutos especialmente respecto
a los gastos de propaganda y publicidad, que no permiten
atenuantes o excepciones, es decir, dichas erogaciones en ningan
caso podran considerarse como estrictamente indispensables para
la realizacién de actividades de comercializacion, aun y cuando las
mismas tengan un efecto directo en el incremento de ventas para
un comercializador de productos, independientemente de si se es
duefo de la marca o no.



Finalmente, como hemos sefialado anteriormente, aun cuando
Unicamente constituyen criterios aislados que no son de aplicacion
obligatoria para los érganos jurisdiccionales, si establecen el criterio
a seguir de las Salas del Tribunal Federal de Justicia Administrativa.
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La presente nota fue elaborada por Guillermo Villasefior Tadeo

(gvillasenor@sanchezdevanny.com), Luis Antonio Gonzalez Flores
(luis.gonzalez@sanchezdevanny.com), Pedro Angel Palma Cruz
(ppalma@sanchezdevanny.com) y Yamile Pérez Moreno Chiapa
(yperez@sanchezdevanny.com).

Estamos a sus érdenes para cualquier duda o aclaracion adicional
que requieran en relacién con el presente.
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